
36
آبان ماه
 دوره ی بیست وپنجم
 شماره ی 2 | 1400

ي |
بر

 خ
واد

 س
|

  سید غلامرضا فلسفي
پژوهشگر علوم ارتباطات

در اولیــن بخش از سلســله مطالب 
آموزش ســواد خبــري گفتیم، اين 
روزها نه تنها بايد به درستی از حوادث 
و اتفاق هــای اطرافمــان كه در قالب 
می شوند،  ر  ـ ـ منتش اخبار  و  اطلاعات 
بايــد امر واقع  مطلع شــويم، بلكه 
را در قالــب «حقی طبیعــي» مطالبه 
كنیــم. به طور مثال، با فراگیرشــدن 
واکسیناسیون کرونا، شماری از افراد 
در شــبکه های اجتماعی اظهار كردند 
بــدن آن ها پس از دريافت واکســن 
«خاصیت آهن ربا» پیدا کرده اســت. 
منتقدان واکسیناسیون عمومی مدعي 
امر،  وجود ريزتراشه  اين  شدند دلیل 
اســت  کوچکی  فلزی  (میکروچیپِ) 
که در داخل واکســن کار گذاشــته  
اين  راستي آزمايي  از  پس  است!  شده 
ادعاها، مشخص شد اين موضوع ربطی 
به واکسن و بیماری کرونا ندارد و اين 
را کســانی مطرح كرده  اخبار جعلي 

بودند که ضدواکسن بودند١. 
همچنین، در شــماره ي پیش از هفت 
پرسش كلیدي گفتیم كه در مواجهه با 

هر خبر بايد از خود پرسید. 
در اين شــماره بنا داريم درباره ي اين 
پرســش تأمل كنیم كه «نکته ي اصلی 

خبر چیست؟»
به ياد داشــته باشــیم، آنچه سبب 
در  خبر  بازنشــر  و  نشــر  تولیــد، 
رســانه های فردي و جمعي می شود، 
وجود ارزش هاي خبري٢  است كه به 
اصلي  نكته ي  يافتن  مسیر  خود  سهم 

خبر را ريل گذاري مي كنند.

ارزشش
را دارد

 شما با کدام يک از ارزش های خبری كه در تصوير بالا آمده است، آشنايید؟
 با اندكي جست وجو درباره ي ارزش های خبری، بگويید ذائقه ي خبري شما به کدام يک 

از اين ارزش ها گرايش دارد؟

١. تازگی: دانســتن اينکه يک رويداد چه زمانی به وقوع پیوســته است، 
همواره اهمیت دارد. هرچه زمان وقوع رويداد به نشــر خبر آن نزديک تر 
باشد، خبر تازه تر به حساب می آيد. تنها زمانی می توان از اخبار مربوط به 
رويدادی قديمی ياد کرد که جزئیاتی تازه در خصوص آن به دست آيد؛ مانند 

خبريافتن از جعبه سیاه هواپیمايی که چند ماه پیش سقوط کرده است.

٢. شهرت: اشخاص، اشیا، مکان ها، نهادها و مفاهیمی که شهرت داراند، از ارزش 
خبری برخوردارند و همیشه مورد توجه مردم هستند. شهرت می تواند مثبت 
يا منفی باشد. افرادی مانند هیتلر شهرت منفی داشتند و افرادی مانند ابوعلی 

سینا که به جامعه ي انسانی خدمت کرده اند، شهرت مثبت دارند.

٣. مجاورت: به طور معمول، مخاطبان علاقه مندند ابتدا در خصوص محله، روستا، 
شهر و کشــورهای هم جوار خود کســب اطلاع کنند. رويدادهايی که به لحاظ 
جغرافیايی به ما نزديک ترند، برای ما ارزش و اهمیت بیشتری دارند. برای مثال، يک 
حادثه در میدان آرژانتین تهران برای ما مهم تر از حادثه ای در کشور آرژانتین است. 
مجاورت به لحاظ ارزش خبری شامل مجاورت جغرافیايی و مجاورت معنوی است. 
مجاورت معنوی بر اساس شباهت های فرهنگی، عقیدتی، قومی، ملی، اجتماعی 
و مانند آن شکل می گیرد. برای مثال، رويدادهای مربوط به مسلمانان در سراسر 
جهان، به ويژه از بعد عقیدتی، مبتنی بر مجاورت معنوی و برای ما حائز اهمیت است.

٤. دربر گیری: هر رويداد هنگامی ارزش دربرگیری دارد که بر تعداد زيادی از افراد 
جامعه در زمان حال و آينده تأثیر داشته باشد. رويداد مبتنی بر دربرگیری ممکن 
است برای افراد جامعه سود يا زيان مادی يا معنوی داشته باشد و به طور مستقیم يا 
غیرمستقیم بر آن ها تأثیر بگذارد. برای مثال، خبر تعويض شناسنامه يا کارت ملی و 

صدور نوع هوشمند آن برای همه مهم است و همگان را در بر می گیرد.
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پايگاه خبري تحلیلي انتخاب:در هر خبر چه ارزش هاي خبري لحاظ شده اند؟
روزنامه كیهان:

در كدام يك از دو خبر، واقعیت هاي رويداد كامل بیان شده اند؟

در كدام يك از دو خبر، نويسنده ديدگاه هاي شخصي خود را 
وارد كرده است؟

كدام يك از دو خبر براي شما جذاب تر بود؟چرا؟

حال پیشنهاد می شود دو متن خبري با موضوعي واحد، به طور مثال رأی اعتماد مجلس به 
وزير آموزش و پرورش دولت سیزدهم، را در دو رسانه، مانند پايگاه خبري تحلیلي انتخاب و 

تارنماي روزنامه ي كیهان، بیابید و پس از مرور آن ها، جدول زير را كامل كنید:

پس از انجام فعاليت 
درباره ي ارزش هاي 
خبري، با برخي از 
اجزاي خبر آشنا 

مي شويم: 

٥. فراوانی تعداد و مقدار: اين ارزش خبری به اعداد و ارقام مربوط می شود. هرچه 
رقم پر باشد، به طور قطع ارزش خبری آن بیشتر است. برای مثال، ارزش خبری 
سانحه اي رانندگی كه در آن بیست نفر کشته شده اند، بیش از حادثه ای است 
که دو نفر کشته داشته است. خبرهايی که از فراواني بالاتری برخوردار باشند، 

از شانس بیشتری برای انتشار در رسانه ها و جلب توجه مخاطب برخوردارند.

٦. برخــورد، اختلاف و درگیری: اين گونــه رويدادها حاوی برخوردهايی 
هستند که در شــکل های گوناگون جلوه گر می شــوند. اخبار مربوط به 
برخورد انســان با انسان، انســان با طبیعت، انســان با حیوان، انسان 
با ماشین، ماشین با ماشــین  و همچنین حوادثی مانند بلاهای طبیعی، 
قتل ها، سرقت ها و تصادف ها از همین ارزش خبری برخوردارند. اين ارزش 

خبری همواره توجه  رسانه ها و مخاطبان را به خود جلب می كند..

٧. استثنا و شگفتی: اين نوع رويدادها غیرعادی، عجیب يا استثنايی اند. 
خبرهای مربوط به اختراعات، اکتشافات، نتايج تحقیقات، «ترين»ها مانند 
پیرتريــن مرد جهان، بلندترين برج دنیــا، کوچک ترين کتاب و... از اين 
موارد هستند. ثبت رکوردهای جديد در يک حوزه را نیز می توان از جمله 

نمونه هايی در همین خصوص عنوان کرد.

 به نظر شما، بخش هايی که خبرنگاران دو رسانه تلاش می کنند بر آن تأکید کنند، 
شامل چه مواردی است؟ چطور نکات تأکیدشده را در آن ها تشخیص داديد؟

برای روشن تر شدن ابعاد اين عنوان ها، تصويرهاي زير را 
ملاحظه كنید. فرض کنید برای خريد پوشاك به بازار مراجعه 
کرده ايد. در ابتدا پس از نگاهي گذرا به ويترين فروشگاه ها 
(انتخاب تیتري از بین تیترها) ويترينی را انتخاب می کنید كه 
جذاب تر است (توجه به تیتر براي تصمیم گیری در انتخاب 
خبر). سپس در فروشگاه را باز كنید و از همان ورودی نگاهی 
کلی به داخل آن بیندازيد (توجه به لید براي اتخاذ تصمیم در 

مطالعه ي ادامه ي خبر). 
گاه تصمیم می گیريد وارد شــويد، چراکه حس می کنید 
فروشگاه برايتان جذابیت های لازم را داشته است و شما را 
به محصول مدنظرتان می رساند. در برخی مواقع نیز با ديدن 
ورودی فروشگاه، از داخل شدن منصرف می شويد. بر اين 
اساس،  می توان تیتر را به مثابه ي ويترين، ورودی مغازه را 

لید و داخل مغازه را متن خبر در نظر گرفت.

  انتخاب تیتري از بین تیترها: 
انتخاب فروشگاهي از  بین فروشگاه ها 

  توجه به تیتر براي تصمیم گیری در انتخاب خبر: 
 توجه به ويترين برای انتخاب فروشگاه 

   توجه به لید براي اتخاذ تصمیم در مطالعه ي ادامه ي 
خبر: توجه به ورودی فروشگاه براي اخذ تصمیم 

درباره ي وارد شدن يا نشدن 

  ورود به متن خبر: ورود به فروشگاه 

 توجه به میان تیترها برای    
مطالعه ي محتوای دسته بندی شده:  
توجه به عنوان های بخش های 
مختلف فروشگاه كه پوشاك در 
آن دسته بندی و مرتب شده اند

 توجه به سوتیترها: 
توجه به لباس هايى كه 

بر تن آدمك شده يا 
به طور ويژه در برابر ديد 
مخاطبان قرارگرفته اند 
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